) / KESSELHAUS
Performics TRACK Webtrekk TRACK

08:00 - 09:00 Registrierung / Registration 08:00 - 09:00 Registrierung / Registration
09:00 - 09:30 BegriiBung / Welcomig address (in Track 2) 09:00 - 09:30 BegriiBung / Welcomig address

Andraz Stalec von Red Orbit 09:30  Artificial Intelligence und der moderne Marketer
09:55 Holger Behnsen von emarsys

Vom Multichannel zur Marketingorchestrierung: Voraussetzungen
09:55  und erste Schritte fiir die erfolgreiche Umsetzung einer

10:20  kanaliibergreifenden Marketingstrategie 09:55 How marketing automation boosts sales and
Manuel Hinz und Dr. Markus Wiibben von CrossEngage 10:20 increases retention

U= ; . ; Arno Schmidt von SALESManago
10:30 4,? 5 Content Promotion Mistakes You’ll Never Make Again
10:55 Gisele Navarro von NeoMam Studios

10:30  Die Conversion Strategie

10:55  Kiinstliche Intelligenz im Marketing 11:20 ~ Wachstum statt Button-Schubsen
11:20 Dr. Alexander Korth von Webmetrics i André Morys von Web Arts

11:3 E-Mail Marketing Automation: Die richtige Nachricht zum .
11:55 [richtigen Zeitpunkt an den richtigen Empfanger 11:30 Panel: Performance Marketing

ot Sebastian Wenig von posterXXL
e 11:55  Benjamin Locher von Telefénica Deutschland

Andreas Assum von nu?

! Data-driven eMarketing — Wie Digital Analytics das
11:55 A ..
12:20 Marketing verdnderte o
7 Dr. Darius Zumstein von Hochschule Luzern How the new ways of communication
11:55  change the way online marketing works

Christoph Magnussen von Blackboat
Martin Kiinzi von enigma

12:20 - 13:30 Mittagspause / Lunch (im FRANNZ Club) 12:20

13:30 DasWerbe-Relevanz-Paradoxon: Wie Onlinewerbung

13:55 iﬁggﬂ;ﬂf,ﬂg :::Sit‘eg\slant wird 12:20-13:30 Mittagspause / Lunch (im FRANNZ Club)
13:55 Cognitive Commerce meets product data: An innovative 13:30  Checkups fiir einen gesunden AdWords Account
14:20 approach to fuel new revenues for Performance Marketers 14:20  Jennifer Bolitz von Performics
i Volker Schmidt von ProductsUp
- ! 7‘ -
14:30 i+>“ The Secret Weapon for Content Marketing Success

14:55 Anders Hjorth von altima® 14:30  360° Testing — der ungehobene Schatz
15:20 Erik Siekmann von Digital Forward

1455  Beingless wrong with Data driven attribution

15:20 L"“)mci?‘ﬁ(g“l’gb'::’w:zg:gle 15:20 - 15:50 Kaffeepause / Coffee break

15:20 - 15:50 Kaffeepause / Coffee break 15:50  Undervalued Media Assets in 2016
16:40 Philipp Westermeyer von Online Marketing Rockstars

91ded WO

15:50 Best PPC Strategies

i Thilo Heller von Kensh
16:15  Richard Stinauer von Adtrafic = . o
16:50 # How to identify where your website is
16:15  DataDriven E-Mail Marketing: Wieviel ist Wunsch, 17:40 leaking money

16:40 wieviel schon Wirklichkeit? Marie Polli von ConversionXL

Thorsten Blocker von Netnomics

16:50 Mobile Suchintentionen verstehen und messen

1725 T inter 17:50  Aktuelle Herausforderungen in den Bereichen
. artin Loss von Google 1

18:40 digitales Marketing und Ad Tech

Florian Heinemann von Project A Ventures

17:15 - 18:40 Umbau / Building alteration

Registrierung / Registration
Networking Event

Registrierung / Registration

ap deywo Mmmm

18:40 - 19:30 18:40 - 19:30

Networking Event



