PerformicsAKM3

08:00-09:00 Registrierung / Registration

09:00 - 09:30 Begrufung / Welcoming adress

N L4 Search Intelligence — What is it and how 1s it changing
| 09:45 the way we look at the organic search channel?
: Cosmin Negrescu
-10:50 |,y budget promotion in the Russian-speaking internet:
SEOQO, PPC and social media | Konstantin Kanin

Dynamische Anzeigen mit DSA & Google Shopping
Maik Metzen, Jennifer Bolitz

Data 1s your new oil, identity is your faster horse
Spencer Altman

How to target people in a multi-device world
Carsten Frien

12:30-13:30  Mittagspause / Lunch break

A practical guide to content metrics | Gianluca Fiorelli
Content marketing throughout the customer’s journey
Matthaus Michalik

Getting out of social jail — Paid social today
Andrew Pringle

15:15-15:45  Kaffeepause / Coffee break

Content Marketing: Wie man in einer user- sponsored by
zentrierten Welt auch international erfolgreich » zalando
wird | Norman Nielsen

Messbares Content Marketing — Return On SPorEoIedny

Inve_st_ment an Praxisbeispielen I,E,).g
Christian Edel

— ’ 16:45  The SERPs bias is real: Your content is missing,
-17:30 but is it hopeless? | Aaron Friedman

18:30-19:00 Keynote mit Uwe Becker - Kesselhaus

ab 19:30  Snacks, Drinks & Networking - Palais

OMCap15 www.omcap.de
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COMPETITIVE INTELLIGENCE
08:00 - 09:00 Registrierung / Registration
09:00 - 09:30 BegrufBung / Welcoming adress

Wesentliche Entwicklungen, Herausforderungen und
Losungsansatze an der Schnittstelle zwischen Marketing
und Bl — Ein Uberblick | Florian Heinemann

09:45
-10:30

N Lg

Measuring the future: The KPIs that really matter for
your marketing team
Fernando Angulo

10:45
-11:30

E-Mail Marketing 3.0: Totgesagte leben langer
— Das Revival eines vermeintlich altmodischen

Kommunikationskanals | Melanie Riedel

11:45
-12:30

12:30-13:30  Mittagspause / Lunch break

13:30 Mobile Marketing — User first! Mit Full Stack Technology
- 14:15  Strategie zum Erfolg | Norbert Barnikel

14:30 Markenbotschafter 2.0: Warum die Influencer schon
-15:15 im Unternehmen sitzen | Tobias Rover

15:15-15:45  Kaffeepause / Coffee break

>’

15:45  Getting geeky with site speed: Easy and not-so-easy
-16:30 ways to speed up your site | lan Lurie

16:45  Ein smarter Hebel im Online Marketing
-17:30  Karl Kratz

18:30-19:00 Keynote mit Uwe Becker - Kesselhaus
ab 19:30  Snacks, Drinks & Networking - Palais

OMCap15 www.omcap.de




webmetrics

Advanced Web Analytics

08:00 - 09:00 Registrierung / Registration
09:00 - 09:30 BegrufBung / Welcoming adress

10 ways you save your investment when advertising
on Facebook & Google
lonut Radu Munteanu

10:45  Cross-Channel Marketing Strategien in der Praxis
-11:30 Manuel Hinz, Markus Wibben

N

,/ 11:45  Abulletproof roadmap to boost your online sales
-12:30 Viljo Vabrit

12:30-13:30  Mittagspause / Lunch break

Menschen machen Marketing — Warum Word of
Mouth und Collaborative Marketing die Zukunft sind
Mark Leinemann

Profite steigern durch Customer Lifetime Value
Prognose| Carsten Petzold

Connecting the Dots — Web Analytics zur Analyse
und Optimierung von Paid, Owned, Earned
Alexander Korth

15:15-15:45  Kaffeepause / Coffee break

15:45  Die Key-Learnings aus 5 Jahren Marketing-Audits
-16:30  Erik Siekmann

N

,/ 16:45 How to do Local SEO as a PRO
-17:30 Sergiu Draganus

18:30-19:00 Keynote mit Uwe Becker - Kesselhaus
ab 19:30  Snacks, Drinks & Networking - Palais

OMCap15 www.omcap.de




